
経営学科の4年間

経営学科  履修モデル（例） 2年次春学期

経営学科には経営学やマーケティング、
会計学など、企業で働くうえで直接生きる
学びがたくさんあります。高校時代、将来
目指す職業が具体的に持てていなかった
私にとって、そんな経営学科はすごく魅力
的で進学を決めました。入学前はマーケ
ティングを学ぶのが楽しみでしたが、それ
以上に大学の授業ではじめて出会った
「経営組織論」に夢中になりました。私は
高校時代に部活動をしていたのですが、
チームや組織について体系的に考えると
いうことが新鮮だったのです。ゼミナール
では大手ビールメーカーの研究をしてきま
した。競争の激しいビール市場において、
日本を代表するヒット商品が生み出された
理由や、その人気とブランドイメージを維
持する仕組みを調査し、ヒットを生み出す
組織の特徴について分析しています。経営
学科での学びを活かして、現在内定をい
ただいているビールメーカーでヒット商品
の開発を手がけることが、今の目標です。

Featured Courses 主な科目紹介

Featured 1

マーケテイング

Featured 2

ビジネスのための法律
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卒業後の進路を決めた、
「組織論」との出会い
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○経営学入門
○マーケティング入門
○会計学入門

［国際経営学科の専門科目］
●国際経営論　●貿易論　など

［国際経営学科の専門科目］
●国際会計論　●国際金融論　など
［経済学科の専門教育科目］
●実験経済学　●日本経済史
●ファイナンス　など
［その他の他学科科目］
●会社法2・3　●租税法　●産業社会学
●憲法　●国際経済学　●会社法
●社会保障論　など

●ビジネス英語3・4
●工業簿記
Hインターンシップ（講義）
●ワークショップ2

●演習A1・2
●演習B1・2
●マーケティング・リサーチ
Hインターンシップ（実習）

●演習A3・4
●卒業論文

●データ処理論
●ビジネス英語1・2
●ワークショップ1
●簿記
●応用簿記

●経営史
●経営戦略論
●情報ネットワーク論
●証券論
●保険論
●経営財務
●企業分析

●経営管理論
●消費者行動
●商業政策論
●マーケティング・コミュニケーション
●国際経営学特講

●金融論
●税務会計
●監査論
●金融資本市場論

●原価計算論
●民法
●商法
●環境と社会
●経営学特講
●ビジネスのため
　　　　の税法

○経済学概論
○ビジネスのための法律

○経営学原理
○経営組織論
○マーケティング

○市場システム
○財務会計論
○管理会計論

導入科目を少人数で開講
基礎から専門へ段階的に修得
専門教育を学ぶ助走として、経営学、
マーケティング、会計学に関する導入科
目群や経済学と法律の基礎を学習。

ワークショップ1
（社会人基礎力育成科目）

簿記などの
資格支援講座を開講

ネイティブによる
ビジネス英語

データ処理論で
PCのスキルを習熟

参加型授業で
柱となる3分野を体得する

少人数による参加型の授業スタイルも活
用して、専門科目の核となる経営学原理、
経営組織論、マーケティング、財務会計
論などの基幹科目群を学習。

体系的に学びを深めながら
少人数の演習で卒論を完成

10名程度の演習形式（ゼミナール）で、専門分野
を深く学び、卒論に取り組む（選択）。また、専門
性の高い経営管理論、消費者行動、税務会計な
どの応用科目群を学習。こうして積み上げた体系
的な知識、問題発見力や分析力、表現力を活かし
て、4年次の早い段階で卒業後の進路を確定。

ワークショップ2（ゼミナール導入科目）
後期：演習（ゼミナール）の募集開始

インターンシップ（講義）開始

3年次の夏には国内外での
インターンシップ（実習）が可能

ゼミナール 卒業論文

◎◯明治学院共通科目（14～17ページ参照）

主な卒業論文のテーマ
・なぜ若者の間で集団お揃いコー
ディネートが流行しているのか
・消費者のブランド知識の構築にお
けるキャラクターの役割
・なぜ大学生はハロウィンイベントに
参加するのか
・制御焦点理論からみる「“ご褒美”と
しての購買」とその促進方法
・DIYがモノへの愛着に与える影響
・なぜ高校野球を観戦しに行くのか：
自伝的記憶の役割
・関係性マーケティングからみる銀行
業界の今後
・構築的イノベーションによる競争優
位の獲得
・京浜急行電鉄の多角化と交通事業
・地域密着を目指すJリーグが取り
組む現状と課題
・ガラパゴス大国におけるコンテンツ
振興策
・原価計算の歴史と企業環境の変化
・農業への会計導入に関する一考察
・管理会計導入が組織文化に与える
影響
・企業年金の会計基準

少人数でのディスカッション型授業の充実

商品やサービスを購入してもらうための方法や考え方を学ぶ

ビジネスに不可欠な法律ルールを学ぶ

商品やサービスが売れるようにするためには、広告の実施や適切な価格の
設定といった様々な工夫をしなければなりません。実際には何をすればよく、
どのような仕組みが必要になるのかを学びます。

企業活動には、多くの法律が関係します。会社はどのように設立するのか、ど
のような契約があるのか、どのように資金を集めればいいのか、ビジネスパー
ソンに必要な法律の基礎を学びます。

Featured 3

経営組織論

人を通して組織のあるべき姿を考える
企業は人間関係を基礎に展開します。人の心理が仕事の現場でどのような
働きをするのかを理解し、企業はそのような人たちをどのようにマネジメント
していくのか、人と企業の視点から様々な理論を学んでいきます。

教員1名に対し学生10～20名

2018年度「経営学特講」開講例（一部抜粋）
■国際ビジネスと国際契約
■イノベーションとクリエイティビティ
■マーチャンダイジング
■広告／コミュニケーション戦略
■事業活動に対する課税の制度と法

■日本の電力会社の経営史
■投資家の視点：資本市場の役割と証券投資
■内部統制論
■会計士の視点：ケースから見る財務
会計制度の意義

■経営者の視点：社会貢献とビジネスの両立
■上場企業におけるディスクロージャー
制度

■世界市民としての視点：人道、人権、
多様な価値の受容
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