
なぜ人々は特定のブランドに惹かれてしまうのか。企業のマーケティング、例えば購入してもらいたい人を明確にして広告やパッ

ケージなどに様々な工夫を凝らすこともその要因の一つでしょう。また、消費者の心理や、ブランドと消費者との関係性にそのヒン

トがあるかもしれません。ブランドに対して消費者が持つ知識は、段階をおって構築されていきます（Keller 2008 ）。単にブラン

ドの存在を知っていることにとどまらず、豊かなイメー

ジや愛着を持つに至る可能性もあります。それぞれの段

階に応じて企業の工夫は変わってきます。ゼミ生たちは、

ブランドにまつわる現象について問いを設定して、関連

するテーマの学術文献を読み、その内容をゼミ生たち

と共有、議論したり、消費の現場にフィールド調査に出

かけたりして得られた知見を論文にまとめていきます。

卒 業 後 の 進 路Career Path

Column

アイリスオーヤマ／一条工務店／ UUUM ／ ANA エアポートサービス／ SMBC 日興証券／エステー／小

田急電鉄／兼松／カプコン／川崎市役所／近鉄エクスプレス／サイバーエージェント／財務省 東京税関／

JTB グループ／ JUC 税理士法人／松竹／全日本空輸／第一生命保険／ディー・エヌ・エー／東海旅客鉄道

／東京海上日動火災保険／東京国税局／凸版印刷／ニップン／日本電気／野村證券／長谷川香料／プリン

スホテル／丸井グループ／みずほフィナンシャルグループ／三菱食品／三菱総研 DCS ／三菱 UFJ 銀行／

港区役所／村田製作所／有限責任あずさ監査法人／横浜銀行／横浜市役所／リクルートホールディングス

／りそなグループ　など

経営学、マーケティング（ 商学 ）、会計学を基礎からバランスよく学んだ学

生に対する企業の需要は多く、毎年さまざまな業界に就職しています。金

融業、サービス業、製造業、流通業などの比率が比較的高いのも特徴です。

最近では文科系でもコンピュータ・スキルに精通した学生も増加しており、

情報通信産業やコンピュータ業界への就職も増えています。また、国家公

務員、地方公務員となる人、大学院へ進む人もいます。

主な就職 先 2019 - 2021年度　2022 年 5 月1日現 在

経
済
学
部
｜
経
営
学
科

導入科目を少人数で開講
基礎から専門へ段階的に修得

参加型授業で
柱となる 3 分野を体得する

体系的に学びを深めながら
少人数の演習で卒論を完成

導入
科目群

○経営学入門
○マーケティング入門
○会計学入門

基幹
科目群

○経済学概論
○ビジネスのための法律

○経営学原理
○経営組織論
○マーケティング

○市場システム
○財務会計論
○管理会計論

応用
科目群

　経営史
　経営戦略論
　情報ネットワーク論
　証券論
　保険論
　経営財務
　ビジネスのための税法

　企業分析
　原価計算論
　民法
　商法
　環境と社会
　経営学特講

　経営管理論
　消費者行動
　商業政策論

マーケティング・コミュニケーション
国際経営学特講
金融論
税務会計
監査論
金融資本市場論

演習
科目群

　データ処理論
　ビジネス英語 1・2

ワークショップ 1
簿記
応用簿記

　ビジネス英語 3・4
　工業簿記

インターンシップ（ 講義 ）H
ワークショップ 2

　演習 A 1・2
　演習 B 1・2

マーケティング・リサーチ
インターンシップ（ 実習 ）H

　演習 A 3・4
　卒業論文

隣接領域
科目

［ 国際経営学科の専門科目 ］
　国際経営論　　貿易論　など

［ 国際経営学科の専門科目 ］
　国際会計論　　国際金融論　など

［ 経済学科の専門教育科目 ］
　実験経済学　　日本経済史　　ファイナンス　など

［ その他の他学科科目 ］
　租税法 産業社会学　　憲法
　会社法 社会保障論　など

明治学院
共通科目

◎○明治学院共通科目

2年次1年次 3・4年次

科目紹介

実習形式の授業で、専門的・実践的に

マーケティングを学習したい人を対

象に、マーケティングリサーチのプロ

セス、データ収集とデータ分析につい

て学びます。マーケティングリサーチ

は、マーケティングにおいて市場を見る役割を担っています。マーケティン

グリサーチを実行するスキルを身につけることが目標です。

マーケティング・リサーチ

1年 次の4月から開 講 される少人数

授業で、経営学、会計学、マーケティ

ングを学ぶために必要とされるスキ

ルを身につけていきます。グループ

ワーク、プレゼンテーション、ディス

カッションを行います。文献の探し方・読み方、情報の収集・分析方法、文章

の書き方といった基本的作法を身につけることが目標です。

ワークショップ 1

経営学科へのいざない

SDGs を達成するためには、さまざまな担い手による多彩な創意工夫が必要となるのではないでしょうか。企業が果たす多様な役割が必要不可欠であると

いっても過言ではないでしょう。さて、企業はいかにして SDGs 達成に寄与するのでしょうか。解決すべき課題は少なくはないはずです。SDGs 達成のために、

企業を把握することには意義が認められると思われます。経営学科のカリキュラムをご覧ください。導入科目群、基幹科目群、演習科目群、応用科目群を設け、

企業について段階的かつ体系的に学べるようになっています。SDGs について、企業研究の見地から考えてみませんか。

◎必修　○選択必修　（ 無印 ）選択　Hヘボン・キャリアデザイン・プログラム

※年次は、当該科目を履修できる最低年次を表します。　
※2023年度予定カリキュラムです。実際のカリキュラム・科目名は変更の可能性があります。　※開講科目は上記以外にもあります。詳細はシラバスまたは本学Webサイトでご確認ください。

ゼミでは、現場でブランディングに携わる方々と接しながら、社会に対して

何らかの貢献ができるようなプロジェクトを企画・実行しています。例えば、

各チーム（3 名ほど ）で自分たちが惹かれるブランドに着目して、そのブラ

ンドを世に送り出した企業の創業者、社長、職人、マーケター、取引先、顧客、

ジャーナリストなど、そのブランドに関わる方々を実際に取材し、写真や文

章などでブランドの本質をまとめた本を作成しています。そしてその作品を

社会に発信します。つまり、単に取材して学ぶだけでなく、自らコンテンツ

を作りそれを人々に届けるマーケティングも行っているわけです。協力先企

業へのアポ取り、本社での企画提案のプレゼンも含めて学生主体で行って

います。学生の取り組み自体がメディアから取材を受けることもあります。

大竹 光寿 准教授ブランドマネジメントの研究と実践

個 人 研 究 マーケティングと消費者行動・消費文化

グ ル ー プ 研 究 ブランドブック・プロジェクト

ゼミピックアップPick up

カ リ キ ュ ラ ムCurriculum

進学	▶	5年（学部	3年＋修士課程	2年）
飛び入学制度で最短5年で大学院修士課程修了が可能

学科主任が 考える　経営学 科とSDGs

経営学科主任　稲山 健司 教授

大学院進学者数	計9名

建設・ライフライン 3. 8% 農林水産業・鉱業 0.2%
教育・学習支援 1.1%

不動産・物品賃貸

運輸・郵便 3.6 %

製造

金融・保険

卸売・小売

サービス

情報通信・マスコミ・
コンサルティング

就職内定者
業種別比率

2019 -2021
（％）

12.9 %
11.3 %

28.2 %

7. 9%

医療・福祉 2. 2%

15. 8 %

公務員 3.4%

9. 7%

最新情報は本学 Web サイト
「 就職関連データ 」からご覧いただけます。
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